KARTA PRZEDMIOTU

Seminarium licencjackie
Nazwa przedmiotu/modutu:

Licence seminary
Nazwa angielska:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna o profilu
Kierunek studiow: produkcja medialna z elementami dziennikarstwa
radiowo-telewizyjnego

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzgca: Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

Prowadzacy przedmiot: dr Jerzy Widerski
I Formy zaje¢, liczba godzin
Semestr w C L WR Seminarium Lacznie | ECTS
5,6 60 60 6
II Cel przedmiotu

C1 Ugruntowanie wiedzy z wybranej subdyscypliny medioznawstwa lub nauki o komunikowaniu.

C2 Ugruntowanie wiedzy z podstaw metodologii obowiazujacej w naukach spotecznych.

C3 Umiegjetno$¢ analizy 1 oceny wybranych przez studenta (w ramach badanej w pracy przez
seminarzyste problematyki) faktéw, zjawisk 1 procesoOw politycznych, spotecznych, ekonomicznych

badz kulturalnych
C4 Umiejetnos¢ wyprowadzania wnioskéw uogolniania i weryfikowania stawianych tez
C5 Umiejetnos¢ doboru wiasciwych - w stosunku do podjetej problematyki - Zrodet informaciji,

narzedzi 1 technik badawczych

C6 Umiejetnos¢ sprawnego i zgodnego z zasadami jezyka polskiego komunikowania zawartych w
pracy tresci oraz stosowania zasad redagowania prac naukowych

C7 Umiejetno$¢ wiasciwego stosowania zasad etycznych (takze tych, ktére wiaza si¢ z ochrong
wlasnosci intelektualnej) obowigzujacych w nauce

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji:

Przede wszystkim wiedza i umiej¢tnosci z nauki o komunikowaniu, public relations i teorii
komunikacji spotecznej 1 interpersonalne;j

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU1 ma podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk o mediach i komunikacji spolecznej, zna podstawowe
teorie medioznawcze, ma wiedz¢ o dawnych 1 wspotczesnych mediach i systemach medialnych,
oraz o sposobach kreowania wizerunku 1 planowania oraz realizacji reklamy, w tym ich
ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach, zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu
komunikacji spotecznej i nauki o mediach, w tym poj¢cia zwigzane z kreowaniem wizerunku i




planowaniem reklamy

EU2 potrafi postugiwac si¢ terminologia z zakresu nauk spotecznych
EU3 przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspotzycia spotecznego

V Tresci programowe:

Forma zaje¢¢: ¢wiczenia /wpisaé¢ forme zajec/ Liczba
jgé: P ¢ zajg codzin
S 12 Wstepne okreslanie 1 przyblizenie studentom problematyki seminaryjne;j 4
Metodologia w naukach spotecznych — koncepcyjny szkielet pracy
S 34 licencjackiej 4
Metodyka — to, co niezbedne w czgsci egzemplifikacyjnej pracy
$5,6 licencjackiej 4
S7.8 Przyjete hipotezy i ich uzasadnianie 4
$9.10 Zasady obowigzujace podczas konstruowania planu pracy 4
Wstepna prezentacja roboczych tematow prac
S11.12 A 4
licencjackicCh..........oii i,
S13. 14 Zasady opracowania rozdzialow, w ktorych przewaza ujgcie teoretyczne 4
S 15, 16 Zasady opracowania rozdziatow analitycznych 4
S17.18 Prezentacja planéw prac licencjackich przez poszczegdlnych studentow 4
$ 19,20 Definiowanie gtdwnego problemu badawczego 4
Zasady redagowania pracy licencjackiej: uktad tekstu na stronie, pisanie w
S 21,22 cudzystowie, spacja, kursywa, pogrubienie 4
$23,24 Zasady stosowania odno$nikow i przypisow 4
Zasady obowigzujace przy cytowaniu
1 konstruowanie bibliografii
S 25,26 4
S27.28 Korzystanie z cudzego dorobku a niebezpieczenstwa zwigzane z plagiatem 4
Referowanie poszczego6lnych rozdzialéw prac przez studentéw — wspolne
S 29,30 omoOwienie i proba oceny 4
Suma godzin 60




VI Narzedzia dydaktyczne

Kolejne fragmenty powstajacych prac licencjackich prezentowane i omawiane podczas
1. seminariow
5 Podreczniki 1 artykuty w publikacjach zbiorowych (takze w jezyku angielskim),
3 urzadzenia interkomunikacyjne (rzutnik multimedialny), multimedialne prezentacje
) materialow DVD (pochodzacych z bogatego archiwum prowadzacego)
VII Metody dydaktyczne
Dyskusja
2 Projekty
VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
Aktywny udziat w poszczegolnych seminariach, umozliwiajacy dokonanie
F odpowiedzialnego wyboru tematu pracy. Komentarze (dotyczace wybranej metodologii,
metodyki 1 planowanej kompozycji) na temat projektéw prac
Pl Prezentacja uzyskiwanych rezultatow czastkowych
P2 Prezentacja podrozdzialow i rozdzialow prac licencjackich
IX Obciazenie praca studenta
Laczna i Srednia liczba
Forma aktywnosci godzin na zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 60
Godziny kontaktowe z promotorem (w czasie konsultacji) 24

Przygotowanie przez seminarzystow planu pracy lic., opracowanie

bibliografii, przygotowanie kolejnych podrozdziatow i rozdziatow pracy 96

wraz z zastosowaniem (i permanentnym korygowaniem) stosownych
zasad obowigzujacych przy redagowaniu pracy naukowe;j

SUMA 180

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA

PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Podstawowa:

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Wyd. UNIVESITAS, Krakow 2006,

Kuhn T. S., Dwa bieguny : tradycja i nowatorstwo w badaniach naukowych Biblioteka Mysli
Wspotczesnej, PIW, Warszawa 1985.

Nowak S. Metodologia badan spotecznych. , Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007

Bauer Z, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Wyd. UNIVERSITAS, Krakow 2010

Castells M., Spofeczenstwo sieci, red, nauk. M, Marody, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2007

Castells M., Sita tozsamosci, red, nauk. M, Marody, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2010

Castells M., Koniec tysigclecia red, nauk. M, Marody, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2009




Dayan D., Katz E., Wydarzenie medialne na Zywo. Historia transmitowania na zywo, przet. A. Stawisz,
Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza SA, Warszawa 2008

Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z Bauer, E. Chudzinski , Wyd. UNIVERSITAS 2004

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2004

Goban-Klas T., Zarys historii i rozwoju mediow, Krakoéw 2000

Levinson Paul Miekkie ostrze. Naturalna historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, Warszawa 1999
Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku. Antologia pod red. M. Hopfinger, Warszawa 2004
Levinson P., Nowe nowe media, przet. Maria Zawadzka, Wyd. WAM, Krakow 2010.

Lisowska-Magdziarz M., Media powszednie, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2008

Mrozowski M., Media masowe. Witadza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001

Nowe media — nowe w mediach t, 1. W kulturze pierwszych stron, pod red. I Borkowskiego, A.
Woznego, Wroctaw 2005

Nowe media — nowe w mediach t, Il: Za wolnos¢ waszych i naszych mediow, pod red. I Borkowskiego,
A. Woznego, Wroctaw 2006

Nowe media — nowe w mediach t, Il: W swiecie komunikacji zdegradowanej, pod red. I Borkowskiego,
A. Woznego, Wroctaw 2007

Nowe media — nowe w mediach t, IV: Na peryferiach , pod red. I Borkowskiego, A. Woznego, Wroctaw
2008

Thompson J. B, Media i nowoczesnos¢. Spoteczna teoria mediow, Wroctaw 2001

Wozny A., Odtqd juz nic nigdy nie bedzie tak samo. Media — ewenty — kryzysy i ...peryferie, Wroctaw
2013

Uzupetniajaca:

Black S., Public Relations, przet. 1. Chlewinska, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1999;
Budzynski W., Public Relations. Zarzgdzanie reputacjg, Poltex, Warszawa 1997;

Jabtonski W., Kreowanie informacji. Media relations, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2006;

Metody badania wizerunku, pod red. T. Gackowskiego i M. Laczynskiego, CeDeWu, Warszawa
2009;

Rozwadowska B., Public Relation,. Teoria, praktyka, perspektywy, Warszawa 2002;

Public Relations w czasach MP3 1 Internetu. Pod red. Tworzydly i Chmielewskiego, Rzeszéw 2008
Seitel F.P., Public Relations w praktyce, Felberg SJA, Warszawa 2003;

Wojcik, K. Public Relations od A do Z, t.11 11, Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa 1997
Wilcox D., Ph. Ault, W. Agee, G. Cameron, Public Relations. Strategies and Tactics, Addison-
Wesley Educational Publishers Inc., New York 2000

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU




W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego efektu

. 2 N dzi Metod .

Efekty ) . do efektow Cele. Tresci d;é:lit;g dy dgtl(()ty};z Sposob

ksztalcenia zdefiniowanych dla calego | przedmiotu | programowe oceny
programu (PEK) ne ne
K W05, K W07,
EU 1 K W08 C3,C5 S5-24 1-3 1,2 P1, P2
Cl1, C2,
EU 2 K U0l 4, C6 S1-4 1-3 1,2 P1,P2
puz | K KKO6 C7 |s25-30 | 1-3 1.2 F

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania
opanowanych przez niego wiadomosci 1 umiej¢tnosci mozna umiesci¢ dodatkowa informacje
precyzujaca, jaka not¢ mozna otrzymac w zalezno$ci od stopnia opanowania danego efektu

XIITI DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Informacja, gdzie mozna zapozna¢ si¢ z materialami do zaj¢¢, np. prezentacjami, instrukcjami do
laboratorium itp.*




